PROPAGANDA
ELEITORAL

V| PERMITIDO

PERIODO DAS CONVENGCOES PARTIDARIAS

20 de julho a 5 de agosto
INICIO DA PROPAGANDA ELEITORAL
1° turno: a partir de 16 de agosto

2° turno: a partir de 7 de outubro, decorrido o
prazo de 24 horas do encerramento da votacao

Xj PROIBIDO

V=2 PA
DEMOLRACIA

ELEICOES 2024

FUNDAMENTAGCAO

LEGAL DA PROPAGANDA
ELEITORAL

Cddigo Eleitoral, Lei n°®
9.504/1997 e Resolucéo TSE
n°® 23.610/2019

COMPETENCIA PARA FISCALIZACAO DA PROPAGANDA ELEITORAL
NOS MUNICiPIOS COM MAIS DE UMA ZONA ELEITORAL

FORTALEZA: Comissao da Propaganda

Eleitoral de Fortaleza:

* Coordenacgao: 85° Zona Eleitoral

* Demais participantes: 22 80?2, 827, 853,
943 957 1157, 116° e 118® Zonas Eleitorais

CAUCAIA: Comissao da Propaganda

Eleitoral de Caucaia composta pela 37°

(Coordenacao) e 123° Zonas Eleitorais.

- Por folhetos, adesivos, volantes e outros

impressos, os quais devem ser editados sob

a responsabilidade do partido politico, da

federacao, da coligagao ou do(a) candidato(a),
sendo-lhes facultada, inclusive, a impressao em
Braille dos mesmos conteldos e a inclusdo de

texto alternativo para audiodescricao de imagens.

JUAZEIRO DO NORTE: 28° Zona Eleitoral
MARACANAU: 1042 Zona Eleitoral
SOBRAL: 24 Zona Eleitoral

*Nos demais municipios, a fiscalizagao
da propaganda eleitoral compete ao jui-
zo eleitoral da respectiva circunscricao.

:]\/Permitida a Propaganda Eleitoral

ATENCAO! Todo material impresso de

campanha eleitoral devera conter o
numero do CNPJ ou o numero do
CPF do(a) responsavel pela confec-
¢ao, bem como de quem a con-
tratou, e a respectiva tiragem.

- Em comicios, no horario das 8 as 24 horas. No
comicio de encerramento de campanha, o horario

pode ser prorrogado por mais duas horas.

- Por meio de caminhada, carreata ou passeata.

ATENCAO! Durante a realizacdo
de comicios, é permitida a utili-
zacao de aparelhagem de so-
norizacao fixa e trio elétrico.

ATENQI\O! As carreatas, os desfiles em veiculos automotivos e outros atos de campa-

nha que envolvam custeio de combustivel por partido politico, federacao, coligagao,
candidato(a) deverao ser comunicados a Justica Eleitoral com, no minimo, 24 (vinte e
quatro) horas de antecedéncia, para fins de controle dos respectivos gastos eleitorais.

A realizagao de qualquer ato de propaganda partidaria ou eleitoral, em recinto
aberto ou fechado, nao depende de licenca da policia. No entanto, o ato devera
ser comunicado oficialmente a Policia Militar com, no minimo, 24 (vinte e quatro)
horas de antecedéncia, a fim de que essa lhe garanta, segundo a prioridade do
aviso, o direito contra quem pretenda usar o local no mesmo dia e horario.




- Por meio de alto-falantes ATENCAO! Sio proibidos a instalacdo e o uso de al-
ou amplificadores de som, to-falantes ou amplificadores de som em distancia
entre as 8 e as 22 horas. inferior a 200m (duzentos metros):

- das sedes dos Poderes Executivo e Legislativo da
Uniao, dos Estados, do Distrito Federal e dos Muni-
cipios, das sedes dos tribunais judiciais, dos quar-
téis e de outros estabelecimentos militares;

- Pela utilizacdo de carros de
som e minitrios apenas em car-
reatas, caminhadas e passeatas ou

durante reunides e comicios, desde
que observado o limite de 80dB de . dos hospitais e casas de saude;

nivel de pressao sonora, medido a e e -
7m de distancia do veiculo - das escolas, bibliotecas publicas, igrejas e

teatros, quando em funcionamento.

- Por meio da colocagédo de mesas para ATENCAO! A mobilidade referida neste
distribuicdo de material de campanha e item estara caracterizada com a colo-
da utilizacdo de bandeiras ao longo das cacgao dos meios de propaganda as 6

vias publicas. As mesas e bandeiras preci- horas e sua retirada as 22 horas, ainda
sam ser moveis e nao dificultar o bom que nesse intervalo os aparatos es-
andamento do transito de pessoas e veiculos. tejam fixados em base ou suporte.

- Em veiculos, desde que sob a forma de adesivos microperfurados até a extensao
total do para-brisa traseiro e, em outras posicoes, adesivos que nao excedam a 0,5m?2,
sendo este limite maximo aplicavel também no caso de justaposicao de adesivos.

- Na fachada das sedes e dependéncias dos partidos politicos, federagdes e co-
ligac6es por meio da inscricdo do nome que os designe, pela forma que melhor
lhes parecer.

- Na sede do comité cen-
tral de campanha por

meio da inscri¢cao, por can-
didatos(as), partidos politi-
cos, federacgdes e coligagodes,
de sua designacao, do nome e
do numero do(a) candidato(a),
em dimensdes que nao exce-
dam a sm?.

ATENCAO! Nos comités de campanha, a justaposicdo
de propaganda que exceda as dimensdes legais ca-

racteriza publicidade irregular, em razao do efeito
visual Unico, ainda que se tenha respeitado, indivi-
dualmente, os limites respectivos. No entanto, a
propaganda eleitoral realizada no interior de co-
Mités ndo se submete a tais limites maximos,

desde que nao haja visualizagao externa.

- Nos demais comités de campanha, que nao o central, por meio da divulgag¢ao dos
dados da candidatura, observado o limite de 0,5 m?Z.

- Na imprensa escrita e pela reproducao na in- _
ternet do jornal impresso, podendo ser realiza- ATENCAO! Deve constar do
da a divulgacao paga de até 10 anuncios de pro- anuncio, de forma visivel, o va-
paganda eleitoral, por veiculo, em datas diversas, lor pago pela insergao.
para cada candidato(a), no espago maximo, por

edicdo, de 1/8 de pagina de jornal padrao e de 1/4
de pagina de revista ou tabloide. ¢




- No radio e na televisao, mas somente a

propaganda eleitoral gratuita, que ocorrera ATENCAO! Sera punida, na forma da
nos seguintes periodos: e lei, a emissora que, ndo autorizada a

funcionar pelo poder competente,
1° turno: de 30 de agosto a 3 de outubro veicular propaganda eleitoral.
2° turno: de 11 de outubro a 25 de outubro

- Na internet, a partir do dia 16 de agosto do ano da eleicdo, nas seguintes formas:

 em sitio do(a) candidato(a), do partido politico, da federacdo ou da coligacao
com endereco eletrénico comunicado a Justica Eleitoral e hospedado, direta ou
indiretamente, em provedor de aplicagdo de internet estabelecido no pais;

e por meio de mensagem eletrénica para enderecos cadastrados gratuitamen-
te pelo(a) candidato(a), pelo partido politico, pela federagcao ou pela coligacao
desde que presente uma das hipdteses legais que autorizam o tratamento de
dados pessoais, nos termos dos arts. 7° e 11 da Lei n° 13.709/2018. Além disso,
a mensagem eletrénica devera conter identificacao completa do(a) remetente,
bem como dispor de mecanismo que permita ao(a) destinatario(a) a solicitacao
de descadastramento e eliminag¢ao dos seus dados pessoais;

* por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantaneas e aplicagcdes
de internet assemelhadas, dentre as quais aplicativos de mensagens instanta-
neas, cujo conteudo seja gerado ou editado por candidatos(as), partidos poli-
ticos, federagdes ou coligacgdes, desde que nao contratem disparos em massa
de conteudo, ou por pessoa natural, sendo vedada a contratacao de impulsio-
namento e de disparo em massa de conteudo, bem como a remuneragao, a
monetizagdao ou a concessao de outra vantagem econédmica como retribuicao
ao(a) titular do canal ou perfil, paga pelos(as) beneficiarios(as) da propaganda
ou por terceiros(as);

* por meio de live eleitoral realizada por candidato(a), sendo vedada sua transmis-
sao ou retransmissao em site, perfil ou canal de internet pertencente a pessoa
juridica, a excecao do partido politico, da federagcao ou da coligagcao a que a
candidatura seja vinculada, e por emissora de radio e de televisao. Além disso, a
cobertura jornalistica da /ive eleitoral deve respeitar os limites legais aplicaveis a
programacao normal de radio e televisao, cabendo as emissoras zelar para que
a exibicao de trechos nao configure tratamento privilegiado ou exploragcao eco-
ndmica de ato de campanha.

ATENCAO! A utilizacdo na propaganda eleitoral, em qualquer modalidade, de
conteudo sintético multimidia gerado por meio de inteligéncia artificial para
criar, substituir, omitir, mesclar ou alterar a velocidade ou sobrepor imagens ou
sons impde ao(a) responsavel pela propaganda o dever de informar, de modo

explicito, destacado e acessivel, que o conteudo foi fabricado ou manipulado
e a tecnologia utilizada. A mesma regra se aplica ao uso de chatbots, avata-
res e conteudos sintéticos como artificio para intermediar a comunicagao

de campanha com pessoas naturais, sendo vedada qualquer simulagcao de
interlocu¢cao com o(a) candidato(a) ou outra pessoa real.




z PROIBIDA A PROPAGANDA ELEITORAL

- Em bens publicos, exceto de bandeiras ao longo de vias publicas, desde que médveis
e que nao dificultem o bom andamento do transito de pessoas, inclusive daquelas
que utilizem cadeiras de rodas ou pisos direcionais e de alerta para se locomoverem,
e veiculos;

ATENCAO! A veiculacdo de propaganda eleitoral em
bens particulares deve ser espontanea e gratuita, sen-

- Em bens particula-
res, exceto de adesivo
plastico em automoaveis,
caminhoes, bicicletas,
motocicletas e janelas
residenciais, desde que nao
exceda a 0,5 m?2. «

do vedado qualquer tipo de pagamento em troca de
espaco para essa finalidade.

A justaposicao de propaganda cuja dimensao ex-
ceda a 0,5m? caracteriza publicidade irregular, em
razao do efeito visual Unico, ainda que se tenha
respeitado, individualmente, o citado limite.

- Nos bens cujo uso dependa de . .
cessdo ou permissdo do poder pu- ATENCAO! Bens de uso comum, para fins

eleitorais, sao os assim definidos pelo Codi-
go Civil e também aqueles a que a popu-
lacdo em geral tem acesso, tais como
cinemas, clubes, lojas, centros comer-
ciais, templos, ginasios, estadios,

ainda que de propriedade privada.

blico, ou que a ele pertengam, e nos
bens de uso comum, inclusive postes
de iluminacao publica, sinalizacao de
trafego, viadutos, passarelas, pontes,
paradas de 6nibus e outros equipamen-
tos urbanos, vedada a veiculagao de pro-
paganda de qualquer natureza, inclusive
pichacao, inscricao a tinta e exposicao de placas,
estandartes, faixas, cavaletes, bonecos e assemelhados.

- Nas arvores e nos jardins localizados em areas publicas, bem como em muros,
cercas e tapumes divisérios, mesmo que nao lhes cause dano.

- Por meio de derrame de material de propaganda no local de votacdo ou nas vias
préximas, ainda que realizado na véspera da eleicao.

- Mediante showmicio e evento assemelhado, presencial ou transmitido pela inter-
net, para promogcao de candidatos(as) e a apresentacao, remunerada ou nao, de ar-
tistas com a finalidade de animar comicio e reuniao eleitoral.

ATENCAO! A proibicdo de que trata este item ndo se estende aos(as) candida-
tos(as) que sejam profissionais da classe artistica, cantoras, cantores, atrizes, ato-
res, apresentadoras e apresentadores, que poderao exercer as atividades nor-
mais de sua profissao durante o periodo eleitoral, exceto em programas de radio
e de televisdo, na animacao de comicio ou para divulgacdo, ainda que de

forma dissimulada, de sua candidatura ou de campanha eleitoral.

A proibicao deste item também nao se aplica as apresentacgdes artisticas ou
shows musicais em eventos de arrecadacgao de recursos para campanhas
eleitorais previstos no art. 23, § 4°, V, da Lei n°® 9.504/1997.

- Por meio da utilizacao de trios elétricos, exceto para a sonorizagao de comicios.



- Mediante outdoors, inclusive ele-
tronicos. e

ATENCAO! Também é vedada a utilizagcdo de

engenhos ou de equipamentos publicitarios
ou ainda de conjunto de pecas de propa-
ganda, justapostas ou nao, que se asseme-
Ihem ou causem efeito visual de outdoor.

- Por meio da utilizacdo de artefato
que se assemelhe a urna eletronica.

- Paga no radio e na televisao.

- Paga na internet, excetuado o impulsionamento de conteldos, desde que identifica-
do de forma inequivoca como tal e contratado exclusivamente por partidos politicos,
federacdes, coligacgdes, candidatos(as) e representantes, observadas as seguintes regras:

- O impulsionamento devera ser contratado diretamente com provedor de aplica-
¢ao de internet com sede e foro no pais, ou de sua filial, sucursal, escritério, esta-
belecimento ou representante legalmente estabelecido(a) no pais;

- Devera ser usado apenas para promover ou beneficiar candidatos(as) ou suas
agremiagoes, vedada a realizagdao de propaganda negativa;

- Devera conter, de forma clara e legivel, o numero do CNPJ ou o numero do CPF
do(a) responsavel, além da expressao “Propaganda Eleitoral”;

. E vedada a utilizacdo de impulsionamento de conteldos e ferramentas digitais
nao disponibilizadas pelo provedor da aplicacao de internet, ainda que gratuitas,
para alterar o teor ou a repercussao de propaganda eleitoral, tanto préprios quan-
to de terceiros(as);

- E vedada a priorizacdo paga de conteudos em aplicacdes de busca na internet
que: promova propaganda negativa; utilize como palavra-chave nome, sigla, alcu-
nha ou apelido de partido, federacgao, coligagao, candidato(a) adversario(a), mes-
mo com a finalidade de promover propaganda positiva do(a) responsavel pelo
impulsionamento; difunda dados falsos, noticias fraudulentas ou fatos notoria-
mente inveridicos ou gravemente descontextualizados, ainda que benéficas a(o)
usuario(a) responsavel pelo impulsionamento.

ATENCAO! E proibida, ainda que gratuitamente, a veiculacio de propaganda eleito-
ral na internet em sitios: de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos; oficiais ou

hospedados por érgaos ou por entidades da administragao publica direta ou indire-
ta da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

E proibido o anonimato durante a campanha eleitoral, por meio da internet.

Nao é admitida a veiculagao de conteudos de cunho eleitoral mediante cadastro
de usuario(a) de aplicagcao de internet com a intencao de falsear identidade.

E proibida a contratacdo direta ou indireta de grupo de pessoas com a finalidade
especifica de emitir mensagens ou comentarios na internet para ofender a honra
ou desabonar a imagem de candidato(a), partido politico ou coligacao.

E proibido o uso, para prejudicar ou para favorecer candidatura, de conteldo sinté-
tico em formato de audio, video ou combinag¢ao de ambos, que tenha sido gerado
ou manipulado digitalmente, ainda que mediante autoriza¢ao, para criar, substi-
tuir ou alterar imagem ou voz de pessoa viva, falecida ou ficticia (deep fake).




- Via telemarketing em qualquer horario.

- Por meio de disparo em massa de mensagens instantaneas sem consentimento
do(a) destinatario(a) ou a partir da contratagcao de expedientes, tecnologias ou servicos
nao fornecidos pelo provedor de aplicagao e em desacordo com seus termos de uso.

- Feita em lingua estrangeira.

- Que utilize meios publicita- - N
rios destinados a criar, artifi- ATENCAO! E vedada a utilizagao, na propaganda

cialmente, na opinido publica, ele_itoral, qualquer que sejq sua forma ou moda-
estados mentais, emocionais ou lidade, d'e coqteudo fabrlcgdo ou manlpulgdo
para difundir fatos notoriamente inveridicos
ou descontextualizados com potencial para
causar danos ao equilibrio do pleito ou a
integridade do processo eleitoral.

passionais, inclusive ferramentas
tecnoldgicas para adulterar ou fa-

bricar dudios, imagens, videos, repre-
sentagdes ou outras midias destina-
das a difundir fato falso ou gravemente
descontextualizado sobre candidatos(as) ou sobre o processo eleitoral.

- Que veicule preconceitos de origem, etnia, raca, sexo, cor, idade, religiosidade,
orientacao sexual, identidade de género e quaisquer outras formas de discrimina-
¢ao, inclusive contra pessoa em razao de sua deficiéncia; de guerra, de processos vio-
lentos para subverter o regime, a ordem politica e social; que provoque animosidade
entre as Forgcas Armadas ou contra elas, ou delas contra as classes e as instituicdes
civis; de incitamento de atentado contra pessoa ou bens; de instigacao a desobedi-
éncia coletiva ao cumprimento da lei de ordem publica; que implique oferecimento,
promessa ou solicitacao de dinheiro, dadiva, rifa, sorteio ou vantagem de qualquer
natureza; que perturbe o sossego publico, com algazarra ou abuso de instrumentos
sSoNnoros ou sinais acusticos, inclusive aqueles provocados por fogos de artificio; por
meio de impressos ou de objeto que pessoa inexperiente ou rustica possa confun-
dir com moeda; que prejudique a higiene e a estética urbana; que veicule calunia,
difamacgao ou injuria a qualquer pessoa, bem como atinja 6rgaos ou entidades que
exercam autoridade publica; que desrespeite os simbolos nacionais; que deprecie a
condicao de mulher ou estimule sua discriminagao em razao do sexo feminino, ou
em relagao a sua cor, raga ou etnia.

- Por meio da confecc¢ao, utilizagao, distribuicao por comité, candidato(a), ou
com a sua autorizag¢ao, de camisetas, chaveiros, bonés, canetas, brindes, cestas
basicas ou quaisquer outros bens ou materiais que possam proporcionar vanta-
gem ao(a) eleitor(a).

ATENCAO! E permitido a qualquer tempo o uso de bandeiras, broches, disticos,
adesivos, camisetas e outros adornos semelhantes pelo(a) eleitor(a), como
forma de manifestacao de suas preferéncias por partido politico, federacao,
coligacao, candidato(a), desde que respeitada a vedagao de que trata este item.

No dia da elei¢cao sao proibidos até o término do horario de votagcao, com ou sem
utilizacao de veiculos: a aglomeracao de pessoas portando vestuario padroni-
zado ou bandeiras, broches, disticos, adesivos e camisetas; a caracterizagcao de
manifestacdo coletiva e/ou ruidosa; a abordagem, aliciamento, utilizacdo de
métodos de persuasao ou convencimento; e a distribuicao de camisetas.




Cronograma da
Propaganda Eleitoral

Modalidade de Propaganda

Ultimo dia
(1° turno)

Ultimo dia
(2° turno)

Comicios e utilizacdao de aparelhagem de
sonorizacao fixa

(Codigo Eleitoral, art. 240, paragrafo Unico; e Lei n°9.504/97,
art. 39, § 4°% e Res. TSE n° 23610/2019, arts. 5° e 15, §1°)

03/10 (quinta)
(de 8 as 24 horas™®)

24/10 (quinta)
(de 8 as 24 horas*)

Debates no radio e na televisao
(Lei n°9.504/97, art. 46; Res. TSE n° 23.610/19, art. 46, |V)

03/10 (quinta)**

25/10 (sexta)
(até meia-noite)

Horario gratuito no radioe TV

(Lei n° 9.504/97, art. 47, caput, e art. 49, caput; Cédigo Elei-
toral, art. 240, paragrafo Unico; e Res. TSE n° 23.610/19, arts.
49 e 60)

03/10 (quinta)

25/10 (sexta)

Divulgacdao paga, na imprensa escrita, e
reproducdo na internet do jornal impresso

(Lei n°9.504/97, art. 43, caput; e Res. TSE n° 23.610/19, art. 42)

04/10 (sexta)

25/10 (sexta)

Circulacdo paga ou impulsionada de propa-
ganda eleitoral na internet

(Res. TSE n°23.610/19, art. 29,5 1)

04/10 (sexta)

25/10 (sexta)

Alto-falantes ou amplificadores de som

(Lei n° 9.504/97, art. 39, § 3° e 5°, |; e Res. TSE n° 23.610/19,
art. 15)

05/10 (sabado)
(de 8 as 22 horas)

25/10 (sabado)
(de 8 as 22 horas)

Distribuicdo de material grafico, caminha-
das, carreatas ou passeatas, acompanha-
das ou nao por carros de som ou minitrios

(Lei N°9.504/97, art. 39, § 9°; e Res. TSE n° 23.610/19, art. 16)

05/10 (sabado)
(até 22 horas)

26/10 (sabado)
(até 22 horas)

*Com excec¢do do comicio de encerramento da campanha, que podera ser prorrogado por mais 2 horas.

** No 1° turno, é admitida a extensao do debate até as 7h do dia 04/10.
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